United colours of Ostrava

Letni hudebni festivaly jsou obdobou nékdejsich pouti, vyro¢nich trhi a posviceni. Festum je latinsky svatek,
slavnost, hod. Festus pak nabozensky tikon. A festivitas je veselost, rozmarnost, zabava.

Svatek je as posvatnou rytmizaci vytrzeny Z povrchni vSednosti do vertikality vécnosti. Spojuje pozemské
déni s velkymi mytickymi udalostmi. Jeho kolektivni ritudly jednak umocnuji prozitek a jednak stmeluji celek,
ucinné tak provadéji psychickou hygienu, socidlni homeostazi a zvysSuji genetickou fitness celku. Odd¢lovat
posvatné od profanniho jsme se postupné naucili za poslednich zhruba 300 let, ale piivodné nebylo mozno
odlisit praci a zdbavu, politiku a nabozenstvi, mystérium a divadlo, ritual a sport. Jesté dnes to citime, kdyz
vidime, jak masové politické akce maji ztetelné liturgicky charakter, ze ve sportu zjevné nejde jen o tuzeni téla
nebo ze navstéva ndkupniho centra je urcité néco vic nez jen trzni chovani. Zajisté, Ze i ve staroveéku ¢i
sttedoveku existovala Cisté politickd rozhodnuti nebo ryze ekonomicka jednani. Ale v rdmcei dané kultury méla
soucasn¢ 1 dalsi dimenze — feknéme psychologické, socialni, nabozenské, a mozna i ,,volnocasové® ¢i
,sportovni“. Tato vzajemnd provazanost vSeho pak zarucovala stabilitu velkych civilizaci.

Ozvuky této vicerozmérné jednoty si uvédomujeme, kdyz fikdme, Ze na festival jedeme nejen kvili hudbé,
ale také kvuli ,,atmosfére®. Religionisté hovofi o festivalové spiritualité, pfipominajici tzv. jeruzalémsky
syndrom, extaticky stav, do néhoz upadaji nékteii poutnici nebo turisté, kdyz dorazi k vysnénému cili svych
duchovnich tuzeb nebo uméleckych predstav. Psychologové a manazeti dobfe znaji periodické nadSeni a
vybuzeni kreativity, s nimz se vraceji odbornici ¢i studenti ze svych konferenci. Mluvi o ,,dobijeni baterek®,

a zalozili na tom kongresovou turistiku. Z vlasteneckych srazii a politickych mitinkd ptichdzeji lidé zapaleni
svatym nadSenim a z odborovych protesti rozpaleni spravedlivym hnévem.

Popularita hudebnich festivalil za posledni dvé desetileti natolik vzrostla, Ze jich jsou po celém svété stovky
a jejich terminy koluji v kalendafi po celém globu prakticky neptetrzité. Totalni propad prodeje cédécek
v disledku ilegédlniho stahovani a sdileni digitalizované hudby nuti muzikanty vydélavat si na Zivobyti opét
zivymi koncerty. Neni divu, Ze masova produkce propadla nesvarim globalni unifikace. Z mnohych festivala
se tak vytraci nejen jejich posvatné svatecni charakter, ale 1 jedine¢na atmosféra a originalni hudba. Zd4 se, ze
hudebnich festivali se zmocnili hokynafi a organizuji je jen na osvéd¢eném principu trziste.

Trznice, vyrocni trh nebo veletrh oproti klasickému zptisobu lokalniho prodeje koncentruje zadkazniky
a prodejni stanky na jednom misté a v jednom case a tim intenzifikuje obchodni sménu. Diky kumulaci klientt
a kapitalu je mozno zajistit jednak dodavku luxusu, jednak komodit nebéznych a okrajovych, jejichz prodej by
se v béznych pomérech nevyplacel. Kupujici tedy oceni pestrou nabidku a dostupnost vzacnosti a unikatu.
Prodejciim bude ovSem vadit konkurence, ktera je bude nutit sniZovat ceny. Ale pravé to na trzisté ptivede vice
koupéchtivych, takze obchodnici nakonec na vyssim objemu prodeju stejné vydélaji.

To pochopitelné plati jak pro vino, syry, zeleninu, tak pro hudbu, knihy nebo filmy. Hudebni festival je pro
publikum nepochybné vyhodné&jsi nez série koncertii v misté bydlisté. Vyjde levnéji, nabidne hvézdy, které by
do malého mésta nikdy nepfijely, poskytne obrazek o rozmanitych, i malo zndmych segmentech hudebniho
déni — a to vSe s onou atmosférou, kterou se doma navodit nepodati. Otazkou ale je, nakolik se da hudebni
zazitek komodifikovat a kolik z festivalové atmosféry musi zkolonizovat hokynafi. Tedy ptesnéji: kolik si toho
mame nechat libit.

Dnesni festivaly, ostravské Colours nevyjimaje, jsou si podobné jako vejce vejci, nebo jako nékdejsi
vesnicka posviceni a katolické pouté. Ano, nékde jsou zkratka indické hadfiky a africké cetky, jinde svaté
obrazky a rizence. Oboji ovSem, sice rukod¢€Iné, ale presto sérioveé vyrobené piesné tak, aby nevypadaly jako
tuctové tovarni zbozi. Nékde vic piva, jinde cukrové vaty. Kli§¢ katolického baroka a mést'ackého biedermeieru
je stejné jako klisé alternativnich mladeznickych subkultur sklonku minulého stoleti. Pestré je to asi jako tricka
firmy Benetton. Slogan United colours of Benetton vystihuje firemni ,,filozofii* — lidé, a¢ ptivodné rtizni, uvizli
Vv tenatech iluze, Ze pfedraZzena globalni uniforma jim d4 vytouZenou svétovost a modnost. Ostravské Colours
uz jsou zkratka svétové, standardizované, unifikované, v podstaté stejné jako kazdy jiny podobné velky festival.

To by samo o sob¢ nemuselo vadit. Je to dan placend za dosazeni optimalni velikosti — poCtu navstévniki
I roztocenych penéz. Ziskem je univerzalni pouzitelnost a dostupnost tohoto macdonaldizovaného produktu.
Mohou pfijit lidé rizného véku, vkusu, z riznych zemi — a védi, co mohou zadat a co dostanou. Maji jistotu, ze
nebudou celit zddné zvlastni nejistote.

Ale je zisk hudebnich zazitkl a nasaté atmosféry dostatecny, aby vyvazil vSe, co pro né¢ musi navstévnik
podstoupit? A opravdu musi podstoupit vse?



Dnesni festivaly (samoziejmé nejen hudebni) jsou trzist€ém velmi zvlastnim, protoze zcela prostym
ekonomicky svobodného trzniho prostfedi. Plotem obehnany a ochrankou stiezeny aredl predstavuje mnohem
spis stitedoveéké mesto nebo skanzen realného socialismu nez odzu kulturni pestrosti a svobodny prostor pro
vyjadieni nekonformni avantgardy. Jednotné ceny jako za Husaka, menu chudsi nez ve $kolni jidelnég, pivo,
vino, limo, pouze jednoho druhu, podle znalcii velmi nevalné kvality, avSak s vysokohorskou ptirdzkou.

A prohlidky zavazadel a Sacovani na hranicich. A lidé tento podivné anachronicky totalitni systém bez feci
akceptuji — vymenou za trochu zédbavy. Presné jako za komunisti.

Zajisté: cena vstupenky nestaci pokryt ani ndklady na uc¢inkujici. Akci dotuje mésto, kraj, nékdy i stédra
nadace nebo Slechetny mecenas. Ani to vSak nestaci — i kdyz se ¢asto sami organizatoti ziikaji svych prebend
a vlastni provozni naklady sesroubuji na minimum. Je tfeba Skemrat u sponzorti — a za jejich ne praveé vonavé
penize, jimiz si takto chtéji vylepsit image, jim piedhodit navstévniky jako tupé stado ovci, které se pak od nich
necha Skubat a nahanét na ptedem uréenou pastvu.

Jsou vzdy dvé moznosti, jak uspotadat akci podobného typu: bud’ organizovat, nebo ponechat vse zivelnosti,
bud’ komercné, nebo ,,neziskové™; s komfortem, nebo spartansky. Oboji bylo mnohokrat vyzkouseno
v tisiciletych dé&jinach civilizace. A je mozna ptekvapenim, Ze ta druhd moznost funguje. Jak na vesnickém
posviceni, tak na technoparty. Kolotoce a stankate na katolickou pout’ nikdo nezve. Pfijedou sami. A o tom, co
a za kolik budou prodavat, rozhoduji zdkaznici svym zajmem. Trh ma dobrou pamét’. Ptist¢ uz to bude veédét.
Czechteky, spontanné a minimalisticky organizované amatéry, docela dobie fungovaly i s tisicovkami
navstévnikl — 1 bez pozehnani uradu, a proti viili policie.

Je opravdu nutné, aby se akce aspirujici na kulturni zazitek, nikoli na pouhou zébavu, podtidila drya€nickym
metodam trhovci prodavajicich Smejd? Nemohl by mit kvalitni obsah také dastojny format?

Kazdy organismus se musi naucit vypotadat s parazity, kteti se na ném chté&ji ptizivit. Evolu¢né uspésny je
ten, ktery dokaze pocinani paraziti zpétné vyuzit ve sviij prospéch.

Tak jako jsme hvézdy showbyznysu svym spotiebitelskym chovanim (stahovanim hudby zadarmo) vyhnali
ze zavétii nahravacich studii a luxusnich sidel opét do letadel a autobusii na $ittiry koncertdl, pro¢ by nemélo byt
mozné piimét banky a pojistovny, telefonni operatory, vyrobce piva a cigaret, tedy firmy, které tak pfili§ stoji
0 pozornost a ptizeit mladych lidi, aby ustoupily od svych palact ze skla, mramoru a mosazi, a vzdaly se snahy
monopolné manipulovat a zacaly opét konkurenéné férové soutézit? Pro¢ by nemohlo byt na pouti — pardon, na
pestrém festivalu — vice druhil piva? Proc¢, kdyz uz je i u nas, podobné¢ jako v lepsich ¢astech Evropy, na vybér
aspon z tuctu druhti zmrzliny, na festivalu v letnim parnu dvéma tucttim tisic navstévnikt poslouzi jen jeden
stanek jednim druhem? Pro¢ nikdo Cechiim neuvati jejich tureckou kavu, kdyz ji jako zékaznici tak zarputile
cht¢ji? (Loni ani jeden stanek, letos jeden.) Nevétim, Ze se nenasli potencidlni prodejci ochotni zaplatit
i nehorazny pronajem za stanek. Spis si nékdo pieje, aby to i v Ostravé bylo jako s japonskymi turisty v Praze
na p&si zoné. Letos, pravda, k obligatnimu miilleru, frankovce a vaviinci té nejhorsi kvality pfibyla i lep$i vina
V novém valtickém stanku a ne¢ekan¢ kvalitni vina, kupodivu §panélskd, na nové newyorské scéné. Ceny
ovsem jako v nobl restauraci, ale pijete v blaté, z plastového kelimku. Kdo tady organizuje, kdo porouci, kdo
stanovuje pravidla? Zajimaly se ekonomické pijavice o minéni a skutecné chovani navstévnikd, svych
(potencialnich) zédkaznika? Jisté€ by si musely v§imnout, Ze za celou dobu existence festivalu Colours nedoslo
k zadnym — v poméru k povaze a rozmérim akce vyznamnym — excestim s alkoholem, k Zzadnym nasilnostem
a témet k zadnym kradezim. Coz je i v dnesni Ostrave, ktera se v tomto ohledu oproti minulosti zna¢né
zménila, naprosty unikat. Argument, Ze je to tim, ze v arealu je tmysIné vSechno tak drahé a vseho tak malo,
aby se lidé neopili, neobstoji, protoze kdyby se nékdo chtél levnéji napit, mize odejit kousek do centra mésta,
kde je vS§e mnohem levné&;jsi — a pestiejSi! — coz také nepochybn& mnoho lidi ud¢€la, a piesto festival dal probiha
V mimotadné pohodé¢, bez vystielkli. Dnesni trhovcei a hokynatfi, jak je vidét, ekonomicky nemysli a statné
monopolisticky socialismus s jeho pridélovym systémem je jim blizsi nez efektivnéjsi svobodné trzni
hospodafstvi.

Organizatofi festivalu Colours of Ostrava (firma Colours production, nikoli Zlata HoluSova, kterd jako
programova feditelka ma na starosti hudebni dramaturgii, o niZ tu vlastné nebyla fe¢) by si méli uvédomit
vSechny hlubsi souvislosti a §ir§i dimenze onoho podniku, ktery pro lidi, a spolu s nimi, pofadaji. To neni Zadny
fotbal, kde si n¢jaky pivovar koupi nejen klub, ale hned celou ligu. Navstévnici — jen at’ se na n€ dobte podivaji
kapital, potencial v publiku dfimajici, nedokazali vyuzit, a fundraising, tedy pfesvédcovani sponzort,
profesiondlné uplné zanedbali.



Organizatofti festivalu Colours of Ostrava Ostravé — té dnesni — dluzi jedno: pestrobarevnost.
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